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dot-online - Musenalmanach

Das Covergirl mit Chipschmuck (Zimmermann) steht für die janusköpfige
Muse der Informationsgesellschaft. Die allgegenwärtigen Infowellen und
neue Sensoren machen uns zu Online Menschen, die der Muse und Muße,
als Ziel der Arbeit bedürfen.

Jährlich treffen sich die Computergraphik-, Medien-, Kommunikations- und
Informationstechnik-Branchen in diesem Almanach, um wie dieses Janus-
Mädchen Rück- und Ausblick zu halten. Die menschliche Nähe wächst durch
die Informationsbewertung in der Gewißheit, daß die biologischen Verhal-
tensmuster stabil bleiben. Mit dot-online wenden sich Hersteller und Dienst-
leister an die, die aus dem Behütetsein der verbeamteten Arbeitswelt zu
neuen Wegen der Weltoffenheit fortschreiten wollen.

Für wen eigentlich schreiben und beschreiben wir die Computeranwendungs-
welten? Auf jeden Fall nicht für Akademiker, sondern für die Computerworker.
Hier sollen die verschiedenen Anwendungsideen in illustrierter Form Anre-
gungen geben, für die eigenen Probleme Lösungen zu finden, Voraussa-
gen machen zu können und logisch zu folgern, ob man die Ergebnisse
anderer Berufsfelder und Branchen für die eigene Fragestellung okkupie-
ren kann.

Einige wirtschaftliche Grundgedanken lassen den Leser an einer Manifesta-
tion teilnehmen: Die Motivation kommt aus Unternehmungslust, Pionier-
geist, Freiheitsdrang, Eigenverantwortung, Zuversicht, Innovation und Selb-
ständigkeit. Hightech-Unternehmertum und junge Technologieunternehmen
werden Vorrang bei Risikokapital haben. Innovations-Markt-Beschleuniger
werden ausgezeichnet. Unternehmer, nicht Manager werden gesucht. Aber
auch Rationalisierungsgewinne verpflichten.

Wir gedenken Jules Bister, Wolfgang Krüger und Konrad Zuse.
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